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Auf die Mischung kommt es an <

Kulturfinanzierung durch Beteiligung
Elemente fiir die Sponsoring-Strategie
kulturpdadagogischer Einrichtungen

Der Intendant als Mitteleintreiber? #
Kritische Anmerkungen zum Kultursponsoring
»Sponsoring ist keine neue
Unterwanderungsstrategie des Kapitals*
Spenden - eine vernachlidssigte Quelle?
Ehrenamtliche besser férdern oder:
Fun-Raising fiir Freiwillige
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jazzclub leipzig: produktive Partnerschaft mit Sponsoren
Sponsoringerfahrungen in Neuss: Es gibt kein Rezept
Zusammenarbeit der Diakonie Stetten mit Daimler Benz
Uber die Kooperation von Mitsubishi

mit der ,,Werkstatt fiir Kunst und Kultur*

Sponsoring rund um Mini-Miinchen

Das Comenius-Multimedia-Projekt
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